
APRUEBA BASESADMINISTRATIVAS Y BASES

TECNICAS DE L1CITACION"ESTUDIO PARA EL

REGIONAL2009"

RESOLUCIONEXENTAN" ----1..0-6.
ARICA, 2 8 ENE. 2009

1. EI memorandum N" 014, de fecha 21 Enero 2009, dirigido por dona Olga Larenas Meneses, en su
calidad de Jefa Division Planificacion V Desarrollo Regional, dirigido al Sr. Jefe del Departamento
Jurfdico del Gobierno Regional don Omar Sepulveda Vasquez, en el cual solicita aprobacion V
observacion si corresponde de las BasesAdministrativas V de las Bases Tecnicas de la Licitacion
Publica "Estudio para el Fortalecimiento de la Identidad Regional".

2. El Decreto con Fuerza de Lev N" 1 (19.653), de 2000, de la Secretaria General de la Presidencia, que
fijo el texto refundido, coordinado V sistematizado de la leV N" 18.575, Organica Constitucional de
BasesGenerales de Administracion del Estado; el Decreto con Fuerza de Ley N" 1 (19.175), de 2005,
que fijo el texto refundido, coordinado, sistematizado y actualizado de la ley N" 19.175, Organica
Constitucional sobre Gobierno y Administracion Regional; el Decreto Ley N" 573, de 1974, sobre
Estatuto de Gobierno y Administracion Interiores del Estado; lev N" 20.175, que crea la Region XV
de Arica y Parinacota y Provincia del Tamarugal, en la Region de Tarapaca; la ley N" 19.880, que
establece Bases de los Procedimientos Administrativos que rigen los actos de los organos de la
Administracion del Estado; la lev N" 19.886, sobre contratos administrativos de suministro y
prestacion de servicios; el Decreto Supremo N" 1018, del 28 de Septiembre de 2007, del Ministerio
del Interior, sobre nombramiento de Intendente Titular en la Region de Arica y Parinacota; ley N"
20.314, sobre Presupuesto del Sector Publico ana 2009; el Decreto Ley N" 1.263, de 1975, Organico
de Administracion Financiera del Estado; 10dispuesto en la Resolucion N" 1600 de la Contralorfa
General de la Republica; y las facultades que invisto como Intendente del Gobierno Regional de
Arica y Parinacota.

Que se hace necesario darle continuidad al proceso de ejecucion del proyecto
individualizado en el N" 1de los Vistos.

1. APRUEBENSE las BasesAdministrativas y las BasesTecnicas de la Licitacion Publica "Estudio para el
Fortalecimiento de la Identidad Regional".

2. PUBLfQUENSE en el portal de MERCADOPUBLICOla presente resolucion y las basesaprobadas por este
acto.



3. En cumplimiento de 10 senalado en el Articulo 6 de la Resolucion N" 1600 de 2008, de la Contralorfa

General De La Republica, se insertan las Bases Administrativas de la Licitacion Publica "Estudio para el

Fortalecimiento de la Identidad Regional".

ART. I!! IDENTIFICACION Y OBJETO DE LA L1CITACI6N

Las presentes Bases Administrativas establecen los requerimientos para la postulacion de proyectos al

ESTUDIO PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA IDENTIDAD REGIONAL

ART. 22 UNlOAD EJECUTORA

EI ESTUDIO PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA IDENTIDAD REGIONAL se ejecutara a traves del Gobierno

Regional de Arica y Parinacota, ubicado en general Velasquez 1775. EI funcionario del Gobierno Regional de

Arica y Parinacota, responsable tecnico - administrativo, del proceso de la Licitacion Publica es Dona Loreto

Cifras Cespedes, Teletono: (58) 207398

ART. 32 FINANCIAMIENTO

EI monto maximo de postulacion al ESTUDIO PARA EL FORTALECIMIENTO DE LA IDENTIDAD REGIONAL, es

de $ 50.000.000 (Cincuenta millones de pesos) impuestos incluidos; los que se financiaran con recursos del

programa Subnacional de la SUBDERE.

ART.4!! NORMAS QUE RIGEN LA L1CITACI6N PUBLICA

EI concurso se realizara a traves de una Licitacion Publica la cual se cenira alas normativas generales de la

Ley de Compras Publicas y su Reglamento, a las Bases Administrativas y Bases Tecnicas definidas para estos

efectos.

Seran parte de la licitacion, las respuestas 0 aclaraciones alas consultas que dentro del plazo de recepcion

de las propuestas se presenten por medio del portal www.mercadopublico.c1

ART. 52 LLAMADO A L1CITACI6N PUBLICA

Se procedera a publicar en el portal MERCADOPUBLICO eillamado para participar de la Propuesta Publica el
dfa _

ART. 62 PLAZO DE EJECUCI6N

Las actividades y tareas que comprende el Estudio a desarrollar, identificado en el ART. 3!! de las presentes

bases, tend ran un plazo maximo de ejecucion de 8 meses, a contar de la fecha de notificacion, mediante

correo certificado 0 notificacion personal de la completa tramitacion del acto administrativo que apruebe el

contrato suscrito.

ART. 72 PARTICIPANTES

Podran participar Organizaciones con Personalidad Jurfdica con 0 sin fines de lucro, Universidades

Nacionales y Centros de Investigacion Nacionales, y que cumpla con los requisitos que a continuaciones

indican:

Los Oferentes que postulen, deberan cumplir con 10 dispuesto en el Articulo 3!!, letra d), del D.S N!! 98

del ano 1991, del Ministerio de Hacienda, en que se establece que las empresas consultoras que

participen no pod ran tener entre sus socios a una 0 mas personas que presten servicios al Estado como

trabajadores dependientes, cuya participacion sea igual 0 superior alSO % del capital social, ni tener

entre sus trabajadores a personas que sean funcionarios dependientes del Estado.



A su vez, en consideracion al grade de complejidad de los procesos que involucran las distintas etapas
del Estudio Basico, el adjudicatario debera designar a un representante que actuara como Jefe del
Estudio Basico,el que tendra la responsabilidad de dirigir, coordinar y ejecutar las acciones definidas en
las etapas de este. Se requiere ademas que el Jefe del Estudio Basico tenga residencia permanente en la
Ciudad de Arica, de manera tal que la Unidad Tecnica del Gobierno Regional de Arica y Parinacota
pueda relacionarse con aquel, de forma permanente y expedita.

EI acto de presentar el respectivo proyecto por parte de los participantes de la presente Licitacion
Publica, sera considerada como plena aceptacion alas presentes BasesAdministrativas, BasesTecnicas,
Consultas y Aclaraciones, si las hubiere.

Lasorganizaciones que participen en la licitacion, sean en calidad de coordinadoras de los proyectos 0

de co-ejecutoras, se obligan por el solo hecho de postular a acatar 10dispuesto en este Reglamento y en
los Contratos que eventualmente se suscriban para la implementacion de los proyectos. Especialmente,
dichas organizaciones se obligan a ejecutar los proyectos en concordancia con la propuesta presentada
a la licitacion, y a participar activamente en las actividades virtuales y presenciales con las contrapartes
tecnicas regionales, la contra parte central formada por la SUBDEREy Rimisp - Centro Latinoamericano
de Desarrollo Rural, organismo externo de apoyo al proceso.

ART. 82 ENTREGADEANTECEDENTES
Las Bases Administrativas y Bases Tecnicas del ESTUDIOPARA EL FORTALECIMIENTODE LA IDENTIDAD
REGIONALse publicaran en el portal MERCADOPUBUCOen formate PDF,desde donde podran ser obtenidas
directamente por los interesados.

ART. 92 ACLARACIONES
Cualquier Oferente puede hacer consultas y solicitar aclaracion sobre los documentos del Concurso, por
medio del portal www.mercadopublico.c1 hasta el , las que seran respondidas y publicadas en
el mismo portal hasta el _

ART. 10° COMPROMISODELASINSTITUCIONESPARTICIPANTES
Los participantes, para garantizar la seriedad de los recursos comprometidos en el caso de co -
financiamiento, deberan adjuntar documentacion que certifique la disponibilidad efectiva de los recursos.
Ademas garantizar la participacion de la 0 las instituciones participantes consideradas en su propuesta y de
aquellas instituciones asociadas y/o terceros de existir estos.

ART. 11° REQUISITOSMINIMOS DELASPROPUESTAS
EI estudio busca estimular la elaboracion de propuestas con un concepto integral del fortalecimiento de la
identidad regional, que consideren la socializacion de resultados. Los siguientes son los requisitos mfnimos
que se exige alas propuestas:

Difusion: Iodos los proyectos deben considerar un plan de difusion y socializacion de sus resultados
hacia la comunidad regional 0 grupos objetivo. Asimismo, la difusion debe contemplar la convocatoria
de la comunidad y actores territoriales c1avesnecesaria durante toda la investigacion para que estos
sean parte central de los procesos de discusion sobre la identidad territorial y regional.

Participacion: Involucrar, Idealmente desde un comienzo, vale decir desde la elaboracion de la
propuesta- en la investigacion a una significativa variedad de actores de la comunidad pero tambien de
la institucionalidad publica y actores del mundo privado.

Reuniones Periodicas: Los responsables de las investigaciones adjudicadas deberan sostener reuniones
periodicas con la contra parte tecnica en la region, a definir por esa contraparte tecnica, y asistir a, al
menos dos, reuniones presenciales y virtuales definidas por la contra parte central formada por
SUBDEREy un organismo externo experto.



Lossiguientes elementos deberan incluirse en la formulacion del proyecto:
Portada Una pagina con: (i) EItftulo del proyecto; (ii) el nombre completo, la sigla y la region de la
Organizacion Coordinadora del proyecto; (iii) el nombre completo de la persona responsable por
la propuesta en la Organizacion Coordinadora, asf como su direccion postal, teh~fono, fax y correo
electronico; (iv) si corresponde, el nombre completo, la sigla y la region de cada una de las
Organizaciones Co-Ejecutoras del proyecto.

Resumen ejecutivo. EI resumen debera incluir una sfntesis de: (i) la justificacion del proyecto; (ii)
sus beneficiarios directos e indirectos; (iii) los objetivos y productos esperados, y (iv) la
metodologfa. Asimismo, en un parrafo breve se debera seiialar el costa total del proyecto en
PesosChilenos, asf como el plazo total contemplado para la realizacion del proyecto, en meses.
Finalmente, el ultimo parrafo del resumen ejecutivo debera nombrar alas Organizaciones
Coordinadora y CO-Ejecutoras,indicando el tipo de su personalidad jurfdica.

Antecedentes y Justificacion. Hay cuatro preguntas que deben responderse en esta seccion de la
propuesta: (i) lPor que y para quien es importante este proyecto?; (ii) lCuales son los
antecedentes previos de este proyecto? (estudios 0 proyectos de desarrollo con identidad y
cultura ya existentes, hechos politicos, sociales 0 economicos que motivan 0 hacen urgente la
investigacion para reconocer y poner en valor las identidades territoriales, etc.); (iii) lComo este
proyecto complementa 0 agrega valor a otros proyectos 0 iniciativas ya en curso vinculados con la
valorizacion de los territorios de la region en base alas identidades y la cultura?; (iv) lComo el
proyecto esta clara y directamente relacionado con la licitacion?

Objetivos generales y espedficos. EI objetivo general se refiere al proposito mas amplio de
desarrollo al que el proyecto va a contribuir. Los objetivos espedficos son los resultados 0

productos 0 efectos que el proyecto va a generar en forma directa. Los objetivos espedficos
deben estar formulados de la forma mas concreta y directa que sea posible, y deben ser
verificables.

Metodologfa del proyecto. La pregunta que se debe responder en esta seccion del documento-
proyecto es la siguiente: lComo se van a lograr los objetivos generales y espedficos del proyecto?
La metodologfa se debe presentar en varias secciones, cada una de las cuales debe corresponder
a uno de los objetivos espedficos. Para cada objetivo espedfico, la propuesta debe describir
claramente: (i) los metodos que se utilizaran; (ii) las principales actividades que se van a realizar 0

las herramientas que se usaran; (iii) quien realizara cada una de las actividades; (iv) Los
resultados 0 productos parciales y finales que se obtendran en cada actividad 0 conjunto de
actividades.

La metodologfa debe incluir el detalle referido a actividades en tres niveles: (i) de investigacion;
(ii) de consulta amplia y participacion proactiva a 10largo del proyecto; y (iii) de difusion.

Objetivo Metodo Actividades Participantes Resultados 0

especifico principales productos



Productos finales. Se deberan identificar y especificar cada uno de los productos intermedios y
finales a lograr con el desarrollo de la propuesta.

Cronograma. Una tabla 0 diagrama que indique el mes de inicio y termino de las actividades
principales, y el mes en que se dispondra de los productos principales.

Distribucion de Carga de trabajo. Tareas y tiempo (en dias) por cada integrante del equipo del
proyecto.

Presupuesto. EI presupuesto debe ser expresado en Pesos Chilenos. EI formate obligatorio del
presupuesto es el siguiente:

ITEM DEGASTO En PesosChilenos para la duracion total del provecto

APORTEDEL OTROSAPORTES TOTAL

FONDO

Personal

Gastos de operacion

Inversiones 0.00

Gastos Maximo 10% de la suma de personal y operaciones
administrativos

Imprevistos Maximo 5% del item de Gastos de operacion

Total

a.- EI item de Personal incluye sueldos, salarios, honorarios y 105 correspondientes impuestos, gastos
sociales V previsionales, etc.

b.- EI item de Gastos de Qperacion incluye 105 costas directos de todos 105 bienes y servicios requeridos para
la realizacion de las actividades del proyecto, exceptuando inversiones.

d.- EI item de Gastos Administrativos incluye 105 costos de 105 servicios de apoyo directos 0 indirectos
requeridos por el proyecto (oficina, contabilidad, apoyo secretarial, luz electrica, servicios de documentacion
o biblioteca, etc.).

e.- EI item Imprevistos representa una suma por un maximo de hasta 5% del item de operaciones, que el
coordinador del proyecto puede destinar a reforzar 105 item de Personal 0 de Qperaciones sin necesidad de
solicitar autorizacion del Programa. EI use 0 destino de este item debera explicarse ex post en el informe
financiero del provecto.

f.- La columna de "Qtros Aportes" incluye 105 gastos financiados por las instituciones participantes en el
proyecto, y/o aquellos que seran financiados por cualquier otra fuente distinta al Programa.

Anexos. EIproyecto debera incluir dos anexos:
Curriculum Institucional de la 0 las organizaciones participantes, en que se describira la
experiencia de las instituciones 0 entidades participantes desde enero de 2000 en adelante.



Curriculum Vitae del Personal Principal que participara en el proyecto (no mas de tres paginas de
extension).

Las propuestas, escritas en espanol, deberan tener una longitud maxima total, desde la portada hasta los
anexos, ambos incluidos, de un maximo de 15/000 palabras (aproximadamente 30 paginas). EI Gobierno
Regional se reserva el derecho de no aceptar ni procesar aquellas propuestas que sobrepasen el limite de
extension.

La presente Licitacion Publica cerrara electronicamente el dia de 2009 alas 23:59 horas, via portal
Mercado Publico. Por consiguiente, el proyecto debera ser ingresada por los concursantes como documento
via anexo en el portal Mercado Publico. Cumplido este plazo el portal no se permitira el ingreso de nuevos
proyectos ni la modificacion de los ya ingresados. EI ingreso electronico de 105 proyectos sera el unico
medio que habilitara la participacion de 105 proponentes en el proceso de Iicitacion publica.

La recepcion de las propuestas en soporte papel se recibiran, en la Oficina de Partes del GOREXV Region,
ubicada en General Velasquez 1775, desde el dia hasta el dia en horario
comprendido entre las 8:15 hrs. hasta las 12:30 hrs.

La apertura se realizara a contar de las 9: OOhrs.del dia en Ceremonia Publica que
se celebrara en las dependencias de la Division de Planificacion y Desarrollo Regional del GOREArica y
Parinacota.

Las propuestas seran evaluadas y calificadas por un cuerpo colegiado denominado "Comision Tecnica
Evaluadora", nombrada al efecto por el Sr. Intendente Regional mediante Resolucion Exenta, la cual
procedera en la fecha senalada, a abrir los sobres con los proyectos postulados al concurso publico.

ART. lr PROCESOSDEEVALUACI6N, SELECCI6NV ADJUDICACI6N DEPROYECTOS
PROCEDIMIENTOGENERAL

Se dara un plazo de cuatro semanas para la elaboracion y presentacion de las propuestas. La aclaracion de
dudas 0 consultas sera responsabilidad de la contraparte central y regional. Esta aclaracion se realizara en
105 terminos y plazos que define el portal Mercado Publico para tales procedimientos y, adicionalmente,
se publicara a traves de 105 sitios web de la SUBDEREy del Gobierno Regional de Arica y Parinacota.

Los proyectos que cumplan con las formalidades establecidas seran evaluados. En caso contrario quedaran
fuera de basesy seran declarados inadmisibles.

(a) Documentacion completa de acuerdo al Reglamento. Cada propuesta debe incluir la totalidad
de los documentos solicitados, vale decir: (i) documento principal de acuerdo al formate
indicado en este Reglamento; (ii) anexos al documento principal; (iii) carta de compromiso de
la Organizacion Coordinadora de la propuesta.

(b) Montos totales, incluyendo aquellos de co-financiamiento.
(c) Duracion total del proyecto
(d) Tipo de Organizacion Coordinadora. La organizacion que cumple el rol de coordinadora del

proyecto, esta legalmente constituida en Chile.
(e) Los antecedentes, objetivos, productos esperados y metodologia del proyecto indican que la

propuesta cumple con los terminos de la licitacion.



Bastara que una propuesta no cumpla con uno solo de 105 criterios de mencionados, para que puedan
declararse inadmisible.

CRITERIOSDEEVALUACI6N
La seleccion de cualquier provecto presentado a este concurso sera el resultado de un proceso de revision V
evaluacion.
Criterios de evaluaci6n: Estosse encuentran detallados en las BasesTecnicas que rigen este concurso

N° CRITERIOSDEEVALUACION PONDERACI6N% MAXIMO
1 Factibilidad de la propuesta 10
2 Costo/beneficio 10
3 Calidad Tecnica 30
4 Experiencia V potencialidad del equipo 20
5 Construccion participativa de la propuesta 15
6 Oferente con experiencia V conocimiento 15

del territorio
Total 100

La Comision Tecnica Evaluadora, dispondra de un maximo de 7 dfas habiles para calificar las propuestas,
debiendo emitir al Sr. Intendente Regional, un informe con el resultado vadjudicacion.

ART. 14° CONFORMACI6N DELSTAFFDEPROFESIONALES
Sera de responsabilidad del Oferente proponer al personal profesional V tecnico que sea necesario para el
buen desarrollo de las materias que se requiere estudiar V desarrollar en el Estudio Basico, de acuerdo alas
presentes Basesadministrativas V Terminos de Referencia.
EI 0 105 adjudicatario(s) debera(n) hacer intervenir en 105 trabajos al personal indicado en su propuesta.
Cualquier cambio del personal, solo podra realizarse con la debida autorizacion del Gobierno Regional a
traves de la Unidad Tecnica.

ART. 15° SUBCONTRATACIONES
Se podra declarar inadmisible una propuesta si esta no reune 105 requisitos que se sefialan en el para la
realizacion de actividades especfficas del Estudio basico/ el adjudicatario podra subcontratar a otra empresa,
profesional 0 experto, siempre que 10 indique clara V expresamente en su propuesta. EI Adjudicatario sera
responsable del trabajo que realice el subcontratista. Para las subcontrataciones rigen las mismas
disposiciones contenidas en el Articulo NQ7 de las presentes BasesAdministrativas, en su inciso numero
dos.

ART. 16° RECHAZODELASPROPUESTAS
Articulo NQ11/ 0 excede el monto definido en el Articulo NQ3 de las presentes Bases Administrativas V
declarar desierta la Iicitacion si ninguna de las ofertas presentes cumple, de conformidad con 105 requisitos
tecnicos V economicos que esta licitacion contempla, 0 bien 10 hace de una manera deficiente, 10 cual
debera ser sefialado en un informe Tecnico emanado de la Comision de Evaluacion.

ART. 17° PROYECTOGANADOR
EI Intendente Regional adjudicara el provecto ganador al Concursante que sea seleccionado por la Comision
Evaluadora, quien sera el que posea el mayor puntaje en 105 criterios de evaluaciOn.
Resuelta la adjudicacion, esta sera comunicada mediante Resolucion Exenta, la cual se publicara en el portal
www.Mercadopublico.c1 Ademas, se comunicara formal mente al adjudicatario V a 105 Concursantes no
seleccionados mediante oficio Ordinario.



ART. 18° SUSCRIPCI6N DEL CONTRATO (0 LOS CONTRATOS)

Una vez comunicada la adjudicacion al (0 105) proponente (5), se procedera a suscribir un contrato a suma

alzada, en el cual quedaran estipuladas todas y cad a una de las obligaciones y derechos del (0 105)
adjudicatario(s), con respecto al desarrollo del 0 105 componentes del Estudio.

ART. 19° TERMINO ANTICIPADO DEL CONTRATO (0 LOS CONTRATOS)

Podra ponerse termino anticipado al contrato en 105 siguientes casos:

b.1) Si la Consultora no destina personal en la cantidad y de la calidad indicada en su propuesta 0

recursos suficientes que ponga en peligro eillevar a cabo el trabajo en la forma convenida.

b.3) Si se considera que el adjudicatario ha incurrido en negligencia, 10 que se traduce en que la

calidad del trabajo ejecutado no corresponde a 10 estipulado en el contrato.

b.4) Si existen causas graves imputables al adjudicatario que impidan una correcta ejecucion de 105

trabajos contratados.

Producida cualquiera de las causales enumeradas u otras causales indicadas en 105 documentos del

contrato, el Gobierno Regional de Arica y Parinacota notificara por escrito al adjudicatario la causal del

incumplimiento, fijandose un plazo de 15 dfas corridos para su correccion.

Si transcurrido este plazo, el adjudicatario no ha solucionado 0 corregido la causal del incumplimiento, el

Gobierno Regional estara facultado expresamente en el correspondiente contrato que se suscriba, para

poner fin anticipado al mismo, de forma unilateral, e iniciara las acciones legales pertinentes. En este caso,

no correspondera indemnizar al ejecutor y se haran efectivas las garantfas del contrato si las hubiera.

ART. 20° ENTREGA DE LOS INFORMES

Los informes y sus respectivas copias deberan ser puestos a disposicion del Gobierno Regional de Arica y

Parinacota dentro de 105 plazos que para el efecto se fijaran en el contrato respectivo. Los informes deben

ser aprobados por la Contraparte Tecnica del Gobierno Arica y Parinacota, la que estara radicada en la

Division de Planificacion y Desarrollo Regional.

ART. 212 MULTAS

La mora 0 simple retardo en el cumplimiento de cualesquiera de las obligaciones emanadas de esta

Iicitacion, en especial en la entrega no oportuna de 105 productos contratados, sera sancionada con una

multa del 0,1% del valor del contrato por cada dfa de atraso, 10 que se descontara de 105 valores que haya

que pagar al oferente 0 de las garantfas que haya dejado a favor del Gobierno Regional de Arica y

Parinacota.

ART. 222 FORMA DE PAGO

EI Gobierno Regional pagara al (0 105) ejecutor (es) del (0 105) componentes del Estudio contra recepcion

conforme por parte de la Contra parte Tecnica, de 105 respectivos informes que conforman las actividades a

desarrollar en el Estudio.



Lospagos se materializaran en conformidad a un programa de caja.
EIprograma de pagos sera el siguiente:

Estadosde pago:
• ie, Estado de Pago: 25% del monto ofertado al aprobarse ellnforme Final de la Primera Fase. (Menos el

10% por concepto de devoluci6n de anticipo, si procediere).

Los documentos de pago que emita el participante favorecido deberan ser a nombre de: GOBIERNO
REGIONALDEARICAY PARINACOTA,indicando el nombre del Estudio

ART. 23° GARANTIA DE FIEL CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO

EI proponente contratado debera entregar al Gobierno Regional al momento de la suscripci6n del contrato,
una boleta de garantfa bancaria, equivalente al 5% del monte contratado con un vencimiento de 60 dfas
contados a partir de la fecha estimada de termino del proyecto. Esta Boleta de garantfa debe tomarse a
nombre del Mandante, con la finalidad de garantizar la buena y oportuna ejecuci6n del proyecto.

ART. 24° DERECHOS SOBRE EL ESTUDIO BAslCO

EIadjudicatario del Estudio cedera al Gobierno Regional de Arica y Parinacota todos los derechos respecto al
estudio que realice, no pudiendo utilizar la informaci6n recopilada sin previa autorizaci6n del mandante.

ART. 25° ACTIVIDADES DURANTE LA EJECUCI6N DE LOS PROYECTOS Y POSTERIORES A SU CONCLUSI6N

Durante la ejecuci6n del proyecto un organismo externo experto (RIMISP) realizara dos visitas de terreno
(una al comienzo de la propuesta y otras a medio terminal para:

homogeneizar criterios de metodos de sistematizaci6n 0 de investigaci6n y preguntas de
importancia para la investigacion regional-
identificar ejes transversales sobre los cuales proponer dialogos para el aprendizaje-
relevar informaci6n para un documento final de sistematizaci6n del conjunto de la experiencia.

Durante la implementaci6n se organizaran tambien dos dialogos electr6nicos (uno al inicio de la actividad de
investigaci6n y otro cuando el proceso este avanzado en mas de un 50%).

Finalmente, tras la recepci6n del informe tecnico final, se organizara un taller presenciaI para compartir
resultados, lecciones y hallazgos de los distintos proyectos que se ejecutaron a 10 largo del pafs, con miras a
obtener y documentar resultados, conclusiones y recomendaciones generales, es decir, que son aplicables a
un universo mas amplio que aquel analizado en cada proyecto por separado.

Las Organizaciones Coordinadoras de los proyectos ganadores, se comprometen y obligan a participar en
estas actividades de intercambio, sistematizaci6n y analisis comparativos y a aportar el tiempo necesario
para las mismas.

4 En cumplimiento de 10 seflalado en el Articulo 6 de la Resoluci6n N" 1600 de 2008, de la Contralorfa
General De La Republica, se insertan las BasesTecnicas de la licitaci6n Publica "Estudio para el
Fortalecimiento de la Identidad Regional".



BASES TECNICAS

CONCURSO FORTALECIMIENTO DE LA IDENTIDAD REGIONAL

"ESTUDIOS PARA El FORTALECIMIENTO DE LA IDENTIDAD REGIONAL"

Las presentes BasesTecnicas establecen los requerimientos para la postulacion de provectos al Concurso
Fortalecimiento de la Identidad Regional: "Estudios para el Fortalecimiento de la Identidad Regional".

1.-INTRODUCCl6N
EI Programa de Gobierno de la Presidenta Michelle Bachelet, seiiala que la descentralizacion es un pilar
fundamental de un provecto de pais para todos V el desaffo central es que las regiones, las comunas V su
gente dispongan de las capacidades vias herramientas para gestionar su destino. En este marco, el proceso
de descentralizacion se encuentra en una etapa de fortalecimiento de las capacidades de las instituciones
regionales V municipales para que estas puedan ejercer efectivamente sus competencias V Iiderar V articular
el desarrollo de sus territorios.

Dicho fortalecimiento pasa tam bien por atender a la diversidad de los territorios V al hecho que la
descentralizacion se justifica precisamente en la diversidad, va sea de necesidades V preferencias, historias,
rasgos socioculturales, actores V tiempos. En este marco es tam bien central otorgarle la relevancia que se
merece al ambito sociocultural del desarrollo de las regiones. En efecto, la actual politica de
descentralizacion se propone complementar los avances en el ambito institucional con aquellos que se
refieren al ambito sociocultural, de forma que el encuentro entre ambos estimule las capacidades
endogenas de desarrollo de las regiones.

A partir de la decada de los sesenta, la descentralizacion ha logrado un espacio creciente en la agenda
publica V politica de Chile, V ha experimentado algunos avances, como el proceso de regionalizacion, la
democratizacion de los municipios V la creacion de Gobiernos Regionales. Sin embargo, V segun un informe
de la propia Subsecretarfa de Desarrollo Regional (SUBDERE,2001), en general ha predominado una
insuficiente voluntad politica, una falta de consenso sobre las Iimitaciqnes V desaffos del proceso, V la
inexistencia de una vision prospectiva de un modele V una politica de descentralizacion. Tales debilidades se
reflejan, entre otros aspectos, en que el proceso de descentralizacion chileno ha tenido hasta ahora un
fuerte sesgo administrativo, observandose un rezago en los ambitos politico V fiscal, 10cual frena su avance
Vefectividad.

En efecto, las actuales regiones fueron nominadas por decreto V sin que necesariamente sus limites
territoriales correspondieran a una historia sociocultural vinculada a una geograffa. Esto explicaria, en parte,
por que los plazos e hitos de la descentralizacion chilena no han coincidido con el ritmo sociocultural del
proceso, va que es diffcil que el conjunto de las energias sociales se ponga al servicio de unidades
territoriales creadas por via administrativa. Los territorios, para que logren constituirse en un deposito de
energia social V cultural, deben efectivamente dar cuenta de una identidad cultural V geografica real, V este
no fue ni el criterio ni el resultado de la conformacion de las trece regiones del pais (Raczvnski V Serrano,
2001). En otras palabras, las respuestas se ofrecieron V siguen 'buscandose en el ambito politico
institucional, dejando de lade cuestiones de indole sociologica, cultural V economica' (RaczvnskiV Serrano,
2001:143)

De esta forma, el ambito sociocultural deberfa constituirse en el eje vertebral para un desarrollo endogeno
en la region V que sea sensible a la diversidad de tiempos V dinamicas regionales. EI Programa de
Fortalecimiento de la Identidad Regional -dentro del cual se enmarca el presente concurso- se propone
estimular la creatividad regional junto con la capacidad para generar provectos productivos V sociales
viables, inspirados V coherentes con la vision que la propia region V su gente tiene de si misma V de su
destino.

EIdesaffo es entonces generar un proceso de fortalecimiento de la identidad regional en los ciudadanos, que
de un impulso endogeno al proceso de descentralizaciOn. En otras palabras, para que su avance sea mas



sentido y sostenido en el tiempo, se requiere de una poblacion que, al identificarse con 105 procesos de
desarrollo economico, social y cultural de sus regiones, apoye y presione por un mayor traspaso de poder a
las esferas regionales de administracion del Estado. En
efecto, en la medida que se fortalece la identidad 0 identidades regionales 105 actores se vuelven mas
capaces de interpelar a su entorno, ya sea el nivel central, como el mundo privado, y sobretodo estan en
mejores condiciones para articular iniciativas y elaborar demand as regionales.

lodo 10 anterior significa hacer un trabajo inedito en nuestro pafs, y por 10 tanto significa intervenir y
trabajar de forma gradual en una materia que es compleja. En efecto, este programa busca, por un lado,
promover instancias de discusion entre las variadas identidades de una region (etnicas, de genero, c1ase,
entre otras) e identificar elementos que permitan pensar en un proyecto que genere relativo consenso, y
por otro, identificar el potencial de vincular identidad territorial a procesos de desarrollo economico y social
endogenos (por ejemplo identidad de origen de ciertos productos).

En efecto, antes de abordar una polftica de trabajo en materia de fortalecimiento de la identidad regional
como un aspecto central para el desarrollo endogeno y autosostenido de las regiones, es precise conocer de
que estamos hablando cuando hablamos de identidad regional 0 territorial, y mas aun entender cuales son
las c1avespara hablar de la convivencia de dichas identidades si 10 que nos convoca son 105 suenos para la
region y su futuro.

11.- DESCRIPCI6N DE LOS ESTUDIOS

Los procesos de globalizacion de 105 intercambios internacionales de todo tipo han trafdo como aparente
paradoja un reforzamiento de las instancias subnacionales -regiones, provincias, comunas, territorios, segun
las distintas denominaciones- y de la identidad cultural territorial, y por 10 tanto un mayor interes por
promover una cultura de descentralizacion y regionalizacion mediante el fortalecimiento de las identidades
locales, la preocupacion del patrimonio y la valorizacion de las expresiones culturales que existen y se
desarrollan en el territorio.

Sin embargo, ni la identidad social, ni menos la regional se refiere necesariamente a una esencia historica 0

inmodificable, sino mas bien a un proceso historico permanente de construccion y reconstruccion. En este
sentido, el concepto de identidad que se busca potenciar intenta dar cuenta de la diversidad y fluidez de la
identidad regional y de aquellas territoriales. En efecto, se considera que es posible conocer, para luego
fortalecer y tambien 'construir' la(s) identidad(es) regional(es). Asf, se busca una concepcion del desarrollo
que privilegie el valor de la cultura regional y su contenido endogeno.1

Este iniciativa, cuya duracion total es de dos anos, apunta a abordar el fortalecimiento de la identidad
regional como un pilar del desarrollo en dos etapas sucesivas:

a) La convivencia de las identidades regionales de cara a un proyecto compartido (aquellas territoriales, de
genero, etnicas, de c1ase,etc.): por medio del desarrollo y promocion de procesos de reflexion regional
(dialogos, discusiones, foros, sistematizacion de la investigacion disponible, etc.), asf como dinamicas
grupales de caracter expresivo, artfstico y ludico, y

b) La investigacion de las identidades territoriales y su vinculacion con procesos de desarrollo economico y
social endogenos.

BOISIER, S. (2004) 'Desarrollo territorial y Descentralizaci6n. EI desarrollo en el lugar yen las
manes de la gente', Revista Eure, Vol. 30, W90, PP.27-40.



La Segunda Etapa en la cual se recoge los elementos identificados durante la Primera Etapa y que financia 0

premia iniciativas concretas a traves de la modalidad de concurso.

Realizar investigaciones y sistematizar el conocimiento acumulado en torno alas identidades territoriales y
regionales, proveniente de la investigacion academica, sociedad civil y/o expresiones artisticas.

Identificar elementos de convivencia 0 consenso entre dichas identidades que permita pensar en un
proyecto comun de desarrollo regional 0 'sueno de region'

3.1.4 Explorar las posibilidades de potenciar la competitividad territorial desde la perspectiva de la
identidad regional y la valorizacion cultural de los territorios

Ser region permite a una comunidad territorial y social, a partir de su identidad, sus caracteristicas
geograticas y economicas, sus liderazgos y propuestas, entenderse a si misma como un colectivo espacial y
humano y proyectarse como tal. Esdecir, ser region involucra sentirse parte de una comunidad coherente
que busca un destino mejor, con sus atributos y cualidades.

La identidad territorial 0 regional tendra siempre que ver con nuestras formas de vivir juntos. En la
construccion de identidad, multiples referentes pueden ser incorporados, dependiendo de la historia de vida
de un individuo, 0 la posicion en la que se encuentra en la estructura social. Es sabido que el referente
geogratico es uno de los mas tangibles y objetivables. La identidad regional, al igual que el concepto de
identidad es dinamico, y se refiere al proceso a traves del cual las personas identifican un territorio y se
identifican con el, con su cultura, tradiciones, paisaje, historia, etc. La identidad regional se puede
manifestar de diversas formas, como complejo de inferioridad 0 como orgullo, como sentimiento de
pertenencia, derecho y proactividad cultural 0 politica. Asimismo, la identidad regional no puede entenderse
solo en terminos del pasado 0 presente, sino tambien en terminos de futuro, de las proyecciones,
arquetipos, proyectos, ritos, mitos 0 metatoras con que la gente de una region 0 de un pais se identifica en
metas, horizontes de expectativas 0 utopias, por definicion inalcanzables en su totalidad, aunque tam bien
por 10 mismo fuertemente productivos. En efecto, la identidad regional no es un concepto estatico, dado 0

que se deba conservar intacto, sino que es dinamico.

Lasnarrativas de la identidad regional se apoyan en elementos miscelaneos como ideas sobre la naturaleza,
el paisaje, el medioambiente construido, la cultura y etnicidad, el exito economico, pobreza, fronteras entre
el nosotros y ellos, historias, utopias, etc. Todos estos elementos son contextualizados en practicas, rituales
y discursos que contribuyen a sedimentar el sentimiento de pertenencia al territorio. En sintesis, la
identidad regional 'implica un compromiso afectivo vital con el pasado, presente y futuro de los procesos
economicos-sociales y culturales que acaecen en una localidad 0 region' (Amtmann,1997:9).



Asf, la identidad regional alude a un sentimiento de pertenencia y a un sistema cultural de referencia, y
como indica Zuniga y Asun (2003) esta se basa en la conjuncion entre el medio ffsico (base ecologica), la
continuidad historica (base temporal) y la continuidad social (base cultural).

Los proyectos de investigacion y reflexion que se presenten a esta etapa del concurso deberi:jn considerar
abordar las siguientes preguntas: ~existe una 0 mas identidades regionales y como se relacionan?, ~como se
ven los habitantes regionales a sf mismos formando parte de un futuro proyecto de region?, ~cu6les son los
ejes de la identidad regional que otorgan sustentabilidad a proyectos economicos?, ~cu61es la relacion entre
desarrollo economico e identidad 0 identidades en la region?, ~puede la valorizacion de la identidad cultural
de los territorios contribuir a generar procesos de desarrollo economico?, ~de que forma?

Asimismo, 105 proyectos de investigacion deberan poner especial enfasis en sistematizar y documentar 105

diversos tipos de identidades territoriales, particularmente aquellas asociadas a desarrollo economico y
productivo.

Se espera que 105 proyectos que se desarrollen en esta etapa sean capaces de instalar en la region la
discusion sobre la convivencia de las identidades regionales de cara a un proyecto de desarrollo. En otras
palabras, si bien parte de 105 proyectos la constituye la investigacion academica y la sistematizacion y
analisis de produccion previa en la materia, otra parte importante 10 constituye la invitacion a la discusion y
reflexion entre actores regionales.

Seespera que las investigaciones2 que se realicen no solo lIeven a cabo una contundente sistematizacion del
estado del arte de las identidades regionales y su convivencia, sino que tam bien y sobre todo propendan a
relevar el tema de la identidad territorial y regional como pilar de un desarrollo sostenido.

Por una parte, se espera que las propuestas muestren daramente todas las actividades planificadas para
recoger diversas perspectivas regionales y territoriales, la opinion de actores daves, de la comunidad, ya sea
a traves de:

Actividades de discusion, coloquios, debates publicos, etc. y no solo focus group restringidos, sino que
actividades que convoquen a la comunidad y sean de visibilidad territorial y regional.

Actividades de caracter expresivo que logren abordar aspectos de las identidades regionales que son menDs
discursivos y mas diffciles de "poner en palabras" como por ejemplo, actividades festivas, artfsticas, ludicas,
dinamicas de grupo, etc.

Las propuestas tambien deberan entregar un detalle de las actividades de difusion consideradas durante
todo el perfodo de investigacion ya que esto es fundamental para socializar en la sociedad regional 10 que
estes proyectos buscan producir.

Es importante relevar que, culminadas estas actividades, se debera entregar copias de todos 105 registros
audiovisuales y escritos de estas, principal mente de las transcripciones de 105 testimonios recogidos (de
manera anonima), al Gobierno Regional y al archivo de la region, en el caso que 10 hubiese. Este material
debera ser anexado en 105 informes finales en formate digital.

Asimismo, cada actividad publica que se realice en el marco de esta iniciativa y en la que se contemple el
uso de materiales de difusion 0 piezas graficas debera incorporar 105 logotipos del Gobierno Regional como



de Fortalecimiento de Identidad Regional de la Subsecretaria de Desarrollo Regional y Administrativo, los
que seran provistos al momento de iniciar la ejecucion del Estudio seleccionado.

Caracterizaci6n de las identidades regionales: Esto implica sistematizar la investigacion disponible en
materia de identidades regionales desde un punta de vista integral y que integre aspectos culturales,
economicos sociales y politicos. En efecto, esta etapa involucra conocer como se relacionan las identidades
regionales con la historia y cultura productiva de la region. En particular, se espera que se ponga un especial
enfasis en la identificacion y documentacion de las identidades territoriales asociadas a formas de desarrollo
productivo y economico.

Identidades territoriales y desarrollo econ6mico: explorar las posibilidades de potenciar la competitividad
territorial desde la perspectiva de la identidad territorial.

Caracterizaci6n de la masa crftica regional: Si las investigaciones tienen por objetivo explorar las formas en
que las identidades regionales conviven y pueden convenir en un sueno para la region, es central ofrecer
una caracterizacion de la masa critica regional, en terminos de sus intelectuales, estudiantes, agentes locales
comprometidos con su desarrollo, etc. Un diagnostico de estas caracteristicas contribuira a identificar
acciones a emprender para promover su articulacion, formacion 0 consolidacion.

Adicionalmente, se sugiere que los proyectos consideren las siguientes tematicas en sus procesos de
investigacion:

Rescate de la memoria e historia (estudios historiograticos; historia de la vida cotidiana de la region, arboles
genealogicos de familias, grupos, organizaciones e instituciones, pensamiento de la region; debates
regionales, cartografia de componentes identitarios regionales, etc.).

La regi6n frente al Bicentenario: Incorporar en los espacios de discusion sobre la identidad regional, la
reflexion acerca de la forma en que la region se acerca al Bicentenario.

La Iiteratura en materia de identidad regional indica que es fundamental considerar -al menos- tres
componentes 0 etapas centrales en cualquier iniciativa de estas caracteristicas: La investigacion diagnostica,
evaluativa y prospectiva3

• Enefecto, y siguiendo a Guell (1996) la etapa de investigacion y sistematizacion de
las identidades debiera contemplar la siguiente secuencialidad y productos asociados:

Setrata de elaborar un mapa regional de los nucleos identitarios y su historia politica, cultural, economica y
social. A su vez, esta etapa se concentra en dar cuenta de las relaciones que dichas identidades mantienen y
han mantenido entre sf.

4.3.2. INVESTIGACI6NEVALUATIVA:
De acuerdo con Guell este tipo de investigacion involucra establecer una estimacion acerca de los elementos
criticos y facilitadores para la construccion de un proyecto de region entre los actores.

GUELL, P. (1996) 'La identidad regional como factor y objetivo del desarrollo humano autosostenido'. (Notas para la
discusion de un programa de investigacion), Revista UNIVERSUM, Numero 11, Universidad de Taka.
bttp:/luniversum.utaka.c1/contenido/index-96/guel.html



4.3.3. INVESTIGACI6NPROSPECTIVA:
Finalmente, se trata de abordar la reflexion sobre los elementos presentes y ausentes en la constitucion de
unas identidades regionales que reflexivamente piensan en su convivencia y proyecto para la region. Sobre
todo esta etapa es importante para el segundo ailo del concurso ya que debiera entregar elementos para
estimar cuales son las acciones 0 proyectos que la region debiera promover en el fortalecimiento de su
identidad regional de cara a procesos de desarrollo. Asimismo, sera preciso detectar los recursos endogenos
con los que las identidades regionales cuentan para abordar el proceso de consolidacion y fortalecimiento
de su masa critica. Como indica Guell, sin embargo, no se trata de ofrecer un modelo rigido de convivencia
entre identidades de la region, sino una forma de abordaje autorreflexivo que permite una adecuacion en el
tiempo.

4.4.1. Propuesta para incorporar la dimension identidad regional en las Estrategias Regionales de Desarrollo:
Un primer requerimiento de la investigacion es que entregue algunos insumos para la elaboracion de dicho
instrumento, particularmente aquellos que contribuyen a pensar en un "sueilo para la region". Esto debera
lIevarse a cabo por medio de la articulacion con los equipos encargados de la actualizacion de las ERDde los
gobiernos regionales de forma que la investigacion sobre las identidades regionales contribuya a la
definicion de la vision e identidad en dichas estrategias. Quienes se adjudiquen esta primera etapa del
concurso de identidad regional deberan hacer entrega de un documento que identifique insumos c1aves
para la elaboraci6n de las Estrategias Regionales de Desarrollo en torno a la dimensi6n identidad y visi6n
regional a aquellas regiones que 10realicen posteriormente.

4.4.2. Documento-propuestas con los aspectos clave de la identidad regional a ser promovidos como
contenidos de la segunda etapa del concurso, en la que hara un lIamado a concurso de proyectos e
iniciativas emblematicas, potentes y de gran revuelo para fortalecer la identidad regional. Este segundo
producto debera identificar elementos caracteristicos por regi6n, que se puedan constituir en lineas de
financiamiento a abordar en su segunda etapa.

4.4.3. Registro en forma de Iibro y material audiovisual (video) en el cual se ofrezca un retrato de la regi6n
en cuanto a la historia y futuro de la convivencia de sus identidades de cara a un proyecto de desarrollo, con
especial enfasis en las identidades territoriales. EI publico al cual se orienta dicho producto es un publico
masivo, desde estudiantes, publico general, a publico internacional que no conoce ni el pais ni la regi6n. La
edici6n de dichos productos debera ser discutida con el Gobierno Regional correspondiente y la SUBDEREde
forma de velar por la homogeneidad estetica y excelencia de contenidos.

Organizaciones con personalidad juridica con y sin fines de lucro, universidades regionales y centros de
investigaci6n regionales.

EIconcurso busca estimular la elaboraci6n de propuestas con un concepto integral del fortalecimiento de la
identidad regional, que consideren la socializaci6n de resultados. Los siguientes son los requisitos minimos
que se exige alas propuestas:

Difusi6n: todos los proyectos deben considerar un plan de difusi6n y socializaci6n de sus resultados hacia la
comunidad regional 0 grupos objetivo. Asimismo, la difusion debe contemplar la convocatoria de la
comunidad y actores territoriales c1avesnecesaria durante toda la investigaci6n para que estos sean parte
central de los procesos de discusi6n sobre la identidad territorial y regional.



Participaci6n: involucrar -idealmente desde un comienzo, vale decir desde la elaboraci6n de la propuesta-
en la investigaci6n a una significativa variedad de actores de la comunidad pero tambil~n de la
institucionalidad publica y actores del mundo privado.

Reuniones peri6dicas: Los responsables de las investigaciones adjudicadas deberan sostener reuniones
peri6dicas con la contra parte tecnica en la regi6n, a definir por esa contra parte tecnica, y asistir a, al menos
cuatro, reuniones presenciales y virtuales definidas por la contraparte central formada por SUBDEREy un
organismo externo experto.

Se dara un plaza de cuatro semanas para la elaboraci6n y presentaci6n de las propuestas. La aclaraci6n de
dudas 0 consultas sera responsabilidad de la contraparte central y regional. Esta aclaraci6n se realizara en
los terminos y plazos que define el portal ChileCompra para tales procedimientos y, adicionalmente, se
publicara a traves de los sitios web de la SUBDEREy de los GORE.

Los proyectos considerados pertinentes a este concurso y que cumplan con las formalidades establecidas
seran evaluados. En caso contrario quedaran fuera de basesy por 10tanto no seran evaluados. Sedifundiran
los nombres de los proyectos aprobados a traves de la pagina web de los gobiernos regionales respectivos.

La selecci6n de cualquier proyecto presentado a este concurso sera el resultado de un proceso de revisi6n y
evaluaci6n. A continuaci6n se indican los criterios de evaluaci6n:

Aqui deben evaluarse todos aquellos aspectos que permitan establecer la factibilidad de ejecuci6n del
proyecto en el plazo presupuestado. Esto incluye el que los objetivos y actividades presupuestadas sean
coherentes con las capacidades del grupo de investigadores, los plazos senalados, los recursos y facilidades
disponibles y los solicitados. Seran considerados bajo este criterio los compromisos, de la instituci6n
participante y asociadas, de apoyo a la realizaci6n del proyecto de manera especifica, ya sea en
infraestructura u otros, en participaci6n de personal tecnico y/o apoyo administrativo, en interacci6n con
otros investigadores de la misma u otras unidades responsables.
Existe coherencia entre objetivos, las actividades y los plazos . 4%

3. EIestudio puede ser realizado en el tiempo y con los recursos humanos y financieros contemplados
en la propuesta. 3%

COSTOI BENEFICIO(Equivalente allO% del total de la evaluation): Se pondra atenci6n a la estimaci6n de
eficiencia del proyecto en cuanto a la relaci6n de recursos y beneficios.

2. Los costos de las principales actividades se identifican claramente en el presupuesto. La valoraci6n
de dichos costos se encuentra dentro de margenes razonables. 5%



CAUDAD TECNICA (Equivalente al 30% del total de la evaluacion) (diagnostico, c1aridad objetivos,
adecuacion metodologica, pertinencia actividades, c1aridad analisis del contexto, etc.). EI provecto debera
tener sus objetivos definidos de modo coherente con el problema que se intenta abordar. TambiEmes de
vital importancia que exista coherencia entre los objetivos, resultados V actividades de investigacion del
provecto con aquellas actividades V objetivos planificados para formacion de masa critica regional, capital
humano, integracion a nivel nacional, etc.

La metodologia es clara, coherente y pertinente con los objetivos especificos V conducentes a alcanzar los
resultados. 8%.

4. Los contenidos y lecciones que se pueden obtener de los estudios son relevantes para los ambitos
socioeconomicos, culturales V politicos. 8%

EI/la directora/a V los/Ias responsables del provecto deberan tener capacidades V conocimiento,
demostrados mediante antecedentes, segun sea el caso, de su condicion de experto en el area tematica del
provecto. Ademas, los/Ias investigadores/as deberan tener posibilidades de compromiso efectivo con el
provecto en terminos de asegurar que dedicaran el tiempo suficiente para el cumplimiento de los objetivos.
Seconsiderara como un aspecto significativo incluido en este criterio, la calidad multidisciplinaria del equipo
participante de acuerdo a los objetivos del provecto.

EL CV del responsable del provecto identifica c1aramente experiencia de coordinacion de investigacion V/o
sistematizacion en problemas similares (por ejemplo tienen publicaciones referidas a la tematica a
sistematizar en la propuesta de investigacion) 5%.

Esto involucra que se presenten propuestas que introduzcan estrategias de validacion V discusion de la
propuesta con otros actores regionales relevantes, organizaciones sociales, etc. para la materia que se busca
impactar con el provecto, V que demuestren participacion deorganizaciones, grupos V actores regionales
desde un comienzo V durante todo el proceso; ademas de tener correlato con los criterios de evaluacion
asociados a calidad tecnica.

EIprovecto propone una estrategia de socializacion de los resultados en el espacio social donde se realiza la
sistematizacion.5%



CONSULTORA U INSTITUCI6N CON EXPERINCIA EN EL TERRITORIO (Equivalente a un 15% del total de la

evaluacion)

Este aspecto est a referido a la experiencia que acredite el oferente respecto del conocimiento y experiencia

en el territorio de la Region de Arica y Parinacota. Experiencia de trabajo directo en el territorio con las

redes y acto res relevantes para el desarrollo de la region.

Asimismo, la metodologfa debera involucrar la combinacion de metodologfas cuantitativas y cualitativas.

Respecto de la primera, la elaboracion de encuestas para la region debera ser discutida en grupos de trabajo

que involucren a todos los responsables de los proyectos, a nivel nacional, de forma de disenar encuestas

com parables entre regiones.

Entre las metodologfa cualitativas se debera contemplar una variedad de tecnicas como por ejemplo:

historias orales, de vida, etnograffas, observaciones participantes y no participante, investigacion de

archivos (diarios, noticias, historicos, etc.), focus groups 0 grupos de discusion, etc., pero se debera

resguardar el desarrollo de actividades de discusion que convoquen a la comunidad ampliada y que sean de

visibilidad local y regional. Tambien se pueden contemplar foros radiales, y discusiones en medios de

comunicacion masiva.

Los oferentes debenin acreditar experiencia en temas de identidad y cultura regional como herramientas

de desarrollo. En particular, tanto el jefe de proyecto, como su equipo, debera contar con experiencia

acreditada en las siguientes areas profesionales:

Experiencia previa en investigacion en temas de identidad y cultura regional, demostrada en obtencion de

financiamiento y en publicaciones, para 10 cual se debera presentar un dossier con publicaciones selectas.

Experiencia de trabajo (ya sea investigacion, trabajo aplicado, capacitacion, consultorfas 0 proyectos

puntuales) en las tematicas de desarrollo territorial y local y su relacion con procesos de construccion de

identidad y de cultura regional.

Experiencia de trabajo en la region 0 demostrable conocimiento academico 0 de investigacion en ella. La

acreditacion de experiencia del oferente se comprobara mediante la presentacion de Currfculum

Institucional y personal de cada participante.

Cada propuesta debera incluir necesariamente una Organizacion Coordinadora, y podra (sin ser una

exigencia obligatoria) ademas induir una 0 mas Organizaciones Co-ejecutoras. La Organizacion

Coordinadora es aquella que:

a.- representa ante el gobierno regional el conjunto de las organizaciones que se han reunido para disenar y

ejecutar el proyecto.

b.- suscribe el Contrato si la propuesta resulta ganadora y/ en consecuencia, es legalmente responsable de

su cumplimiento.

c.- recibe los recursos y es responsable de su administracion y de la rendicion de cuentas.
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01 TRIBUCION:

1. Archivo OIPLAN(2)
2. oficina de partes.




